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PENGANTAR

Dalam era disrupsi digital, VUCA (Volatility, Uncertainty, Complexity, 
Ambiguity), serta kompetisi sekolah yang semakin ketat, kehadiran 

SMK swasta sering kali berada di persimpangan antara eksistensi dan 
pengakuan publik. Banyak dari mereka telah memiliki potensi luar biasa—
baik dari sisi program keahlian, dedikasi guru, maupun semangat inovasi 
siswa—namun belum mampu membentuk persepsi positif dan melekat 
di benak masyarakat. Hal ini bukan semata karena mutu pendidikan yang 
kurang, tetapi karena belum terbangunnya identitas, citra, dan reputasi 
sekolah secara strategis dan berkelanjutan. Di sinilah branding berperan 
penting.

Buku ini hadir untuk membantu para kepala sekolah, guru, yayasan, 
serta pemangku kepentingan lainnya dalam memahami dan menerapkan 
branding edukatif—yakni strategi membangun kekuatan sekolah 
melalui pendekatan berbasis nilai, layanan unggul, narasi inspiratif, dan 
komunikasi visual yang autentik. Berbeda dari branding dalam dunia 
bisnis yang cenderung profit-oriented, branding dalam konteks SMK 
swasta menekankan makna, dedikasi, dan kebermanfaatan jangka panjang 
dalam ranah sosial-pendidikan.

Setiap bab dalam buku ini tidak hanya menjelaskan teori branding, 
namun juga menyajikan langkah konkret, studi kasus, template kerja, dan 
panduan visual yang dapat langsung digunakan oleh sekolah. Disusun 
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dalam 5 bagian besar, buku ini membahas mulai dari landasan filosofis, 
strategi implementasi, kampanye digital, penguatan reputasi, hingga 
studi kasus branding SMK swasta unggulan. Semuanya disusun dengan 
pendekatan akademik yang dilandasi referensi mutakhir dan kebutuhan 
lapangan yang nyata.

Melalui buku ini, kami mengajak para pendidik untuk tidak hanya 
mengajar dan mendidik, tetapi juga membangun jati diri institusi yang 
akan dikenang oleh generasi siswa, masyarakat, dan dunia industri. Karena 
sejatinya, branding sekolah bukanlah soal kemewahan atau kemasan, 
tetapi soal menjadi berarti dan dipercaya.

Bogor, 29 April 2025

Penulis
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